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TEILNEHMER 1 TEILNEHMER 2 TEILNEHMER 3

NAME

VORNAME

STRASSE

TELEFON

E-MAIL

HOCHSCHULE

STUDIENGANG

SEMESTER

TEILNEHMER 4 TEILNEHMER 5 TEILNEHMER 6

NAME

VORNAME

STRASSE

TELEFON

E-MAIL

HOCHSCHULE

STUDIENGANG

SEMESTER

Die Teilnahme am Wettbewerb ist ausschlieldlich mit dem vorliegenden beschreib- und speicherbaren
PDF-Dokument moglich. Bitte reichen Sie keine eigenen Unterlagen ein. Anlagen sind nicht zulassig.

Die Jury erhalt fur ihre Beratungen die Seiten 3-10 dieses Wettbewerbsformulars mit einer anonymen
Teilnehmernummer.

Das Deckblatt dient lediglich der nachtraglichen Zuordnung der Siegerbeitrage.

Wir wiinschen lhnen viel Freude und Erfolg bei der Entwicklung Ihrer Geschaftsidee!

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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IN ACHT SCHRITTEN ZU IHREM EIGENEN UNTERNEHMEN!

Beschreiben Sie |hre Geschaftsidee, indem Sie die Eingabefelder auf den folgenden Seiten
vollstandig ausfullen. Bitte schreiben Sie in ganzen Satzen und fassen Sie sich moglichst kurz.
Fur jedes Eingabefeld steht Ihnen nur eine begrenzte Zeichenzahl zur Verfugung. Eine
Erweiterung der Eingabefelder ist nicht zulassig.

1. GESCHAFTSIDEE & UNTERNEHMEN

1.1 WIE LAUTET DER NAME IHRER GESCHAFTSIDEE?

1.2 WAS IST DER INHALT IHRER GESCHAFTSIDEE?

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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1.3 WELCHE PRODUKTE ODER DIENSTLEISTUNGEN BIETET IHR UNTERNEHMEN AN?

1.4 IN WELCHER RECHTSFORM MOCHTEN SIE DAS UNTERNEHMEN GRUNDEN?

1.5 IN WELCHER EIGENTUMSSTRUKTUR WOLLEN SIE DAS UNTERNEHMEN FUHREN?

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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2. PRODUKT UND DIENSTLEISTUNG
2.1 WELCHEN KUNDENNUTZEN HAT IHR PRODUKT BZW. IHRE DIENSTLEISTUNG?

IMPUL/.

Die Hammer Wirtschaftsagentur

2.2 WIE WEIT SIND SIE MIT DER ENTWICKLUNG DES PRODUKT- ODER
DIENSTLEISTUNGSANGEBOTS?

2.3 WELCHE GESCHAFTSAUSSTATTUNG BENOTIGEN SIE, UM MIT DER PRODUKTION ODER

DER ERBRINGUNG IHRER DIENSTLEISTUNG BEGINNEN ZU KONNEN?

KOSTEN FUR DIE ERSTE
GESCHAFTSAUSSTATTUNG:

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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2.4 WELCHEN JAHRESUMSATZ UND WELCHE MATERIALKOSTEN ERWARTEN SIE?

ERWARTETER UMSATZ IM ERSTEN JAHR:

MATERIALKOSTEN IM ERSTEN JAHR:

2.5 IN WELCHER BRANCHE IST IHR UNTERNEHMEN TATIG?

2.6 WER SIND IHRE MITBEWERBER?

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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3. MARKETING

3.1 WIE SOLL DER VERTRIEB IHRES PRODUKTS BZW. IHRER DIENSTLEISTUNG AUFGEBAUT
SEIN?

3.2 WELCHE METHODEN DER ABSATZFORDERUNG (WERBUNG) MOCHTEN SIE NUTZEN?

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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3.3 HABEN SIE SICH GEDANKEN UBER DIE PREISGESTALTUNG GEMACHT?

4. GRUNDER, MANAGEMENT UND MITARBEITER

4.1 WER GRUNDET IHR UNTERNEHMEN? WELCHE QUALIFIKATIONEN HABEN GRUNDER UND
MITARBEITER

QUALIFIKATION DER GRUNDER

JAHRLICHE KOSTEN

QUALIFIKATION DES
MANAGEMENTS

JAHRLICHE KOSTEN

IST EINE BETEILIGUNG DES

MANAGEMENTS VORGESEHEN? JA NEIN

4.2 WIE VIELE MITARBEITER MIT WELCHEN QUALIFIKATIONEN BRAUCHEN SIE FUR DEN
START?

ANZAHLDERMA  QUALIFIKATION SUMME JAHRLICHER KOSTEN

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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5. FINANZIERUNG

Planen Sie die wirtschaftliche Entwicklung lhres Unternehmens in den ersten drei
Geschaftsjahren in einfacher Form. Die Felder in der Tabelle sind mit den Werten eines
Musterunternehmens ausgefullt, um lhnen ein Gefuhl daflir zu geben, wie die einzelnen
Positionen in realen Finanzplanen bewertet werden.

Uberschreiben Sie die Beispielzahlen und lassen Sie dabei die Werte aus |hren bisherigen
Ausfuhrungen einfliel3en. Spielen Sie mit den einzelnen Kostenpositionen, um ein Gefuhl fur lhr
Geschaftsmodell zu bekommen. Spatestens ab dem dritten Geschaftsjahr sollte |hr
Unternehmen einen Uberschuss erwirtschaften.

1. GESCHAFTSJAHR 2. GESCHAFTSJAHR 3. GESCHAFTSJAHR

AUMSATZ (LT. POS. 2.4)

B MATERIALKOSTEN (LT. P0S. 2.4)

C PERSONALKOSTEN (LT. POS. 4.1UND 4.2)

D SONSTIGE KOSTEN
(RICHTWERT 10% VON A)

E GESCHAFTSAUSSTATTUNG (LT. P0S. 2.3)

FLIQUIDITATSBEDARF / JAHR AUS UMSATZ
(RICHTWERT 30% VON A)

G SUMME DES LIQUIDITATSBEDARFS (E + F)

H DAVON EIGENMITTEL
(RICHTWERT 20% VON G)

I DAVON KREDITE
(RICHTWERT 80% VON G)

JZINSSATZ HIERFUR (IN %)

K EXTERNE KAPITALKOSTEN (I * J)

Die obige Planrechnung vernachlassigt bewusst viele Elemente realer Finanzplane, wie z.B.
Abschreibungen oder Steuern und Abgaben. Sie reduziert die Komplexitat der Planung auf ein
absolutes Minimum und verdeutlicht die wesentlichen wirtschaftlichen Zusammenhange.

TEILNEHMERNUMMER:
VOM AUSRICHTER VERGEBEN
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6. CHANGEN UND RISIKEN
WELCHES SIND DIE DREI GROSSTEN CHANCEN UND RISIKEN IHRER
UNTERNEHMENSGRUNDUNG?

CHANCEN

RISIKEN

1. ZUSAMMENFASSUNG

Sie haben eine Minute Zeit, um einem Freund zu erklaren, welche Geschaftsidee Sie zur
Grundung eines Unternehmens veranlasst. Fassen Sie die wichtigsten Elemente der Fragen 1-
7 stichpunktartig zusammen. Motivieren Sie lhren Freund, in |hre Geschaftsidee zu investieren.

Hiermit bewerbe(n) ich/wir mich/uns fiir den I1ZH-Sonderpreis (pro Team maximal zwei kostenlose Co-
Working Platze im Innovationszentrum Hamm fiir einen Zeitraum von 6 Monaten)

Ich / Wir habe(n) die Teilnahmebedingungen gelesen und erkenne(n) sie an. Ich / Wir bestéatige(n), die
Geschéftsidee eigenstandig entwickelt und beschrieben zu haben.

Senden Sie lhren Wettbewerbsbeitrag als ausgefiilltes und gespeichertes PDF-Formular per E-Mail an
minde@Impuls-hamm.de. Nachtragliche Anderungen sind nicht méglich.

) ) . TEILNEHMERNUMMER:
Bitte beachten Sie den Einsendeschluss! VOM AUSRICHTER VERGEREN
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